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0 gula queeu
gostaria de ter lido

antes de comegar
nas redes sociais



Mobile User


Se estas a ler isto,
provavelmente ja
percebeste que 0 mundo
mudou.

Hoje uma pessoa com um telemadvel consegue
chegar a mais pessoas do que uma empresa
conseguia ha alguns anos.

Mesmo assim, a maioria continua a usar as redes
sociais apenas para ver conteudo. Eu também fazia
isso. Até perceber que isto podia ser muito mais do
gue entretenimento.

ANDRY-ZAMORA




As redes sociais em si nao
mudam vidas, mas sim o
que elas trazem.

Muita gente olha para um criador e vé seguidores.
Eu comecei a ver outra coisa.

Portas. Viagens. Parcerias. Negécios. Clientes.
Experiéncias.

E com o tempo, algo ainda mais importante.
Autoridade.
Quando as pessoas comegam a reconhecer-te dentro de

um espaco, tudo muda. Passas a ser ouvido com mais
atencdo. As tuas opinides tém mais peso.

E quando decides lancar algo, ja ndo comecas do zero




Ninguém comeca no
momento certo.

A maior parte das pessoas passa demasiado tempo a
espera de estar pronta.

Enquanto isso, outros ja estao a aprender na pratica.

A evolucao vem com a repeticao.

E a consisténcia acaba por valer mais do que qualquer
preparagao inicial.




As pessoas ligam-se a
pessoas.

Podes encontrar milhares de videos sobre o mesmo tema

Mas nao existe ninguém com a tua forma de ver o
mundo.

O teu conteudo ndo te diferencia.

A tua forma de pensar sim.

E isso que cria ligacéo. E é essa ligagdo que constréi marca.




Mini Licao de Marca
Pessoal

O conteudo que publicas vai moldar a forma como as
pessoas te interpretam. Mesmo que nido tenhas essa
intencao

Por isso, € importante ter clareza desde o inicio.

O que queres que as pessoas associem a ti? Que tipo de
publico queres atrair? E que tipo de posicao queres
ocupar?

A marca pessoal nasce da repeticao de uma identidade. Da
forma como falas. Dos temas que escolhes. E da maneira
como observas o que te rodeia.

Quando isso é consistente, comegas a atrair pessoas
alinhadas contigo. Quando n&o &, atrais tudo e mais alguma
coisa.

ANDRY ZAMORA 7/13



A atengdo € a moeda mais
valiosa deste seculo.

Tudo gira em torno disso. Quem consegue prender
atencéo, ganha espaco.

Mas a atengéo n&o para por ai. Com o tempo, ela
transforma-se noutra coisa.

Reconhecimento. Confianca. Autoridade.

Isso muda completamente a forma como as pessoas te
véem.

A clareza aparece depois de comecar. Ndo antes.

Cada tentativa ajusta a dire¢gédo. Cada publicagdo mostra-
te algo novo. E aos poucos vais entendendo o teu
caminho.
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Nichos com Potencial
Real de Monetizagao

Ha uma diferencga entre um hobby e um nicho. Um hobby é
algo que gostas. Um nicho é algo que pode evoluir para
conteudo, audiéncia e monetizacao.

A ideia ndo € escolher algo so por dinheiro, mas encontrar
um ponto onde interesse pessoal e valor de mercado se

cruzam.




EXEMPLOS DE NICHOS
COM POTENCIAL

Fitness e transformacao fisica
Treinos, coaching, suplementos

Viagens e lifestyle

Turismo, hotéis, parcerias com
destinos

Tecnologia e gadgets
Reviews, afiliados, campanhas

Criacéo de conteudo

Cursos, consultoria, marca
pessoal




EXEMPLOS DE NICHOS
COM POTENCIAL

. Gastronomia
[%ae=| Restaurantes, publicidade,

colaboragdes

Moda e estilo
Campanhas, marcas, parcerias

Educacao e desenvolvimento
Cursos, mentoria, infoprodutos




0 Método para Comegar
com Direcao

0.

0.2

0.3

0.4

0.5

Escolhe um Nicho com Potencial

Escolhe um tema que te interesse, mas pense também
na capacidade que esse tema tem de gerar dinheiro.
Ha uma diferenga entre um hobby e um nicho. Um
hobby é algo que gostas. Um nicho é algo que pode
evoluir para conteudo, audiéncia e monetizacao.

Define com quem Estas a Falar

N&o é algo genérico. Imagina uma pessoa concreta:
idade, interesses, problemas, objetivos. Isso vai
definir todo o resto.

Crie Conteudo com Intengéo

Cada publicag&o deve cumprir pelo menos um papel:
ensinar, entreter ou criar ligacao.

Publique e Ajuste

Os numeros mostram-te mais do que opinides. Publica
e ajusta com base no feedback real.

Repita Durante 30 Dias

Sem mudar de dire¢ao. A consisténcia durante 30 dias
vale mais do que qualquer talento inicial.



"Adiferenc¢anao esta no
talento. Esta na direcao
COm (ue comecas € na
consistencia com que
continuas.”

- Andry Zamora




Uma ultima mensagem

As redes sociais mudaram a forma como o mundo funciona.
Mas tudo comega sempre da mesma forma. Um video.

Talvez a tua proxima oportunidade também esteja a apenas
aum video de distancia.
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	Autoridade.
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	A atenção é a moeda mais valiosa deste século.
	Tudo gira em torno disso. Quem consegue prender atenção, ganha espaço.
	Mas a atenção não para por aí. Com o tempo, ela transforma-se noutra coisa.
	Reconhecimento. Confiança. Autoridade.
	Isso muda completamente a forma como as pessoas te vêem.
	A clareza aparece depois de começar. Não antes.

	Cada tentativa ajusta a direção. Cada publicação mostra-te algo novo. E aos poucos vais entendendo o teu caminho.
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	Nichos com Potencial Real de Monetização
	Há uma diferença entre um hobby e um nicho. Um hobby é algo que gostas. Um nicho é algo que pode evoluir para conteúdo, audiência e monetização.
	A ideia não é escolher algo só por dinheiro, mas encontrar um ponto onde interesse pessoal e valor de mercado se cruzam.
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	EXEMPLOS DE NICHOS COM POTENCIAL
	Fitness e transformação física
	Treinos, coaching, suplementos
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	O Método para Começar com Direção
	0.1
	Escolhe um Nicho com Potencial
	Escolhe um tema que te interesse, mas pense também na capacidade que esse tema tem de gerar dinheiro. Há uma diferença entre um hobby e um nicho. Um hobby é algo que gostas. Um nicho é algo que pode evoluir para conteúdo, audiência e monetização.


	0.2
	Define com quem Estás a Falar
	Não é algo genérico. Imagina uma pessoa concreta: idade, interesses, problemas, objetivos. Isso vai definir todo o resto.


	0.3
	Crie Conteúdo com Intenção
	Cada publicação deve cumprir pelo menos um papel: ensinar, entreter ou criar ligação.


	0.4
	Publique e Ajuste
	Os números mostram-te mais do que opiniões. Publica e ajusta com base no feedback real.


	0.5
	Repita Durante 30 Dias
	Sem mudar de direção. A consistência durante 30 dias vale mais do que qualquer talento inicial.
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	- Andry Zamora
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	Uma última mensagem
	As redes sociais mudaram a forma como o mundo funciona. Mas tudo começa sempre da mesma forma. Um vídeo.
	Talvez a tua próxima oportunidade também esteja a apenas á um vídeo de distância.
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